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RENCONTRES

_I_Dssmasm La meéediatisation du « manger local » :
OURISME  un contexte qui s’y préte
% Dans ce contexte de tensions, ruptures produisant de I'inquiétude et de

I’'anxiété (on parle aujourd’hui d’« éco-anxiété »), de surabondance
d’informations et d’hyper-choix, d’hyper-facilité d’accés aux informations...

Les consommateurs sont devenus plus comparateurs et plus
habitués a repérer ce qui peut les intéresser.
lls sont en attente :

Fiabilité P> ne pas se tromper / faire le « bon » choix,

celui qui leur correspond ; sre Tels
ety gl
*Repéres P sur quoi s’appuyer pour faire ce bon choix "Eanioiea it S '. .
< ~ - s A "
par rapport a leurs styles, a leurs intéréts ;
Transparence P> lassitude des discours publicitaires R L M\p
et des « sur-promesses » ;

*Intensité P> veulent vivre quelque chose de fort, de nouveau,
d’original par rapport a ce qu’ils ont eu I’habitude de vivre

*Sincérité p» méfiance envers I'opportunisme et les discours/
postures trop commerciales



RENCONTRES

DES ACTEURS DU

“TOURISME

La qualité, une notion subjective
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RENCONTRES

TouriciE. Le « local », nouvelle aubaine marketing ?

https://www.carrefour.fr/evenements/act-for-food

‘ ashesscience
y 20h

ACTE 1 ;

LE BIO

100% FRANCAIS
ACCESSIBLE

Avec la marque Carrefour Bio, le bio est 100% frangais sur
tous les fruits*, les légumes*, la volaille, la viande bovine et https://www.allianceslocales.leclerc

porcine, le lait et les ceufs.

E Leclerc ()

SN LES ALLIANCES LOCALES
lo LLlelet PluS'deé10'500 bartehariats"de proximité entre producteurs

PRODUCTEUR® et magasins ELECLERC

E.Leclerc®

LES ALLIANCES LOCALES s

http://www.lepetitproducteur.com/


http://www.lepetitproducteur.com/

“ENCQE%SSW Le « local », nouvelle aubaine pc

TOURISHE  grande distribution

1'Oeuf Les Beaux'uculs
Parole d'éleveurs:

o whyrsertation 100 . veggitam ey mes ol il g
+ Colleche e prORNTERE * gt st L ]

-

Les Beaux ceufs
Parole d'élevewrs!

Source : http://blog.laruchequiditoui.fr/allo-mamie-nova/



http://blog.laruchequiditoui.fr/allo-mamie-nova/

RENCONTRES

Un amalgame dans les termes :

_I._DESACTEURSDU
OURISME local, circuits courts, vente directe, ...

Les circuits courts ont été définis par le Ministere de
I’agriculture en 2009

e comme « unh mode de commercialisation des produits
agricoles qui s’exerce soit par la vente directe du
producteur au consommateur, soit par la vente indirecte
a condition qu’il n’y ait qu’un seul intermédiaire. »
(M.Barnier, communiqué de presse, 19/04/2009)

Vente directe et circuits courts ne disent rien de la
provenance des produits ni de leur qualite.

® EXx. un chocolatier achete directement a une exploitation de
cacao en Cote d’'lvoire. |l favorise le circuit court mais pas la
. provenance locale.



RENCONTRES

TouricuE Eviter Ieffet d’aubaine

Ne pas tomber dans I’effet d’aubaine médiatique
signifie :
e Les produits locaux ne sont pas adaptés a tous les types

d’établissements (certains n'ont pas forcément intérét a
s'appuyer dessus)

® Choisir sa facon unique et spécifique de « raconter » et de
travailler les produits locaux propre a chaque
établissement

e Faire attention a ne pas « surinvestir » le choix du local
comme la réponse a tout.



RENCONTRES

TouriciE Connaissance client

En 2017, I’Observatoire « Société et Consommation » a
lancé un 1¢r observatoire sur les éthiques alimentaires

* Attaches au modele alimentaire
Les adeptes classique * Ne pratiquent aucun régime alimentaire
R S — ; * Moins attentifs a leur alimentation specifique permanent, ou occasionnel
& * Peu nombreux a modifier leur regime
standard alimentaire
* Les plus engages dans les nouveaux * Dynamique de reduction generale des
- modes alimentaires guantites d’aliments ingeres et pratigue
'/ 5 \ * Tres forte propension 3 modifier leur de la détox et du jedne
% Les radicaux , alimentation * Suivent un ou des régimes alimentaires
v permanents (notamment sans viande)
* Intérét plus développé pour les
alimentations alternatives

* S'inscrivent dans le sillon tracé par les dans des proportions comparables aux
radicaux sans reprendre I'intensité et rodicoux (réduction de la viande)
I'intégralité de leur engagement * Sereconnaissent majoritairement comme

* Tendent & transformer leur régime flexitariens

alimentaire et a réduire leur alimentation  * 'Ntérét plus développé pour les
alimentations alternatives

+ Semblent avoir adopté un régime » Tendent & modifier 3 la marge leur
alimentaire dicte par des motivations akmentation (réeduction de |z viande rouge
égocentrées (étre en forme, perdre du et de la charcutene principalement)
poids...) *  Peu nombreux 4 suivre un régime

« Tras forte propension a avoir suvi un régime  permanent
amincissant, une cure de détox ou un jedne




REMCOVTRES,  Les produits locaux, une valeur ajoutée

DES ACTEURS DU
TOURISHE  pour vos clients

Pour ceux qui souhaitent s’engager sur cette voie,
les produits locaux ajoutent de la valeur a votre
établissement en :

e Prolongeant I'identité de votre structure : ils participent de
I'expérience globale que vous voulez faire vivre => a vous de
trouver la facon et le ton qui vous correspond !

e Mettant en réseau un ensemble d’acteurs permettant de
mieux faire rayonner votre client sur le territoire et lul
apporter de nouvelles propositions



RENCONTRES

DES ACTEURS DU

“TOURISME

1.
Le prolongement
de l'identité de votre structure



RENCONTRES

.I..nssmuasvu Valoriser les produits locaux doit étre en accord

OURISME  avec le reste de I'identité de votre structure

| @ﬁm@E@@?@i@W@ e -

Mazison d*Hotes Bio &, Chic
Bien étre et détente en Drome Provengale
chambres d’hStes en Provence, bien-dtre, table d'hétes bio |
La Calade en Provence mu l>
la clairiere
bio & spa hotel

Belle Campagne

cuiaine engagee & pinger pood

La table d'hotes du terroir —



RENCONTRES

.I_nssmunsvu Valoriser les produits locaux doit étre en accord

OURISME avec le reste de I'identité de votre structure

Certaines démarches collectives valorisent les

produits locaux en fonction de leur identité et de ce
qu’elles veulent transmettre a leurs clients

emeures / sasosrion
de LoOzere R DES MAITRES
MOTELS & RESTAURANTS - RESTAURATEURS

tables {auberges

DE FRANCE

» Liste des fermes proposant la prestation Ferme auberge
BIENVENUE
slaferme




RENCONTRES

.I..nsswuasnu Valoriser les produits locaux doit étre

OURISME avec le reste de I’identité de votre str

Exemple : Mille et une facons de « raconter » la
raclette en images...




RENCONTRES, Exemples de mise en récit du

TOURISHE positionnement par les photos

Alain Passard, chef du restaurant 3 étoiles « I’Arpege », s’est
fait une speécialité de la cuisine des Iégumes et cuisine ceux
de ses 3 jardins potagers

LES HOMMES LA TERRE LE GESTE

“n A%

http://www.alain-passard.com



http://www.alain-passard.com/

RENCONTRES Exemples de mise en recit du

DES ACTEURS DU
TOURISME positionnement par les photos

L’hétel « les 2 rives » travaille les produits locaux avec un
menu « Lot » et un menu « Urugne » et son positionnement
autour d’une cuisine originale a base de produits frais

https://www.hotel-les2rives.com/restaura
nt-les2rives-canourgue/lozere-gourmande-
restaurant-lozere/ o


https://www.hotel-les2rives.com/restaurant-les2rives-canourgue/lozere-gourmande-restaurant-lozere/
https://www.hotel-les2rives.com/restaurant-les2rives-canourgue/lozere-gourmande-restaurant-lozere/
https://www.hotel-les2rives.com/restaurant-les2rives-canourgue/lozere-gourmande-restaurant-lozere/

RENCOVTRES
“TOURISME

Une table d'hétes dont seule Catherine a le secret Une alternative a la table d'hétes : « Diner sur le
proposant des plats du terroir, familiaux, savoureux  pouce », véritable plateau gourmand selon les produits
et généreux... Un délice... de saison et les envies de Catherine

Un petit-déjeuner trés gourmand

7%

A I'@mbre Bleue A tOmbre Bleve
Chawme, (uthenticité & Plaisiv 22 rue de la mare - Les Patis 78125 Guest 2] SﬁWdﬁj';"

Mittainville
'F &® o +33(0)1348504 73 | +33(0)6 37
50 91 51
& catherine@alombrebleve.fr




RE_“I’SQE%&:U Exemples de mise en récit du

OURISME  positionnement par les photos

Un Amour de petit déjeuner BIO

http://www.boisdore.com/

Un Amour de pett déeuner Bio :

Je vous propose un de maison pour
accompagner ke pain, & brinche, ou alors, selon mon humeur,
du kougbf, ou dautres surpries makon.

Jélve mon propre levain. En hiver, je cus & pain et b brioche
au feu de bois.

Sile temps est favorable, vous prenez ce pett déeuner sur la
terrasse, qui offre une remarguable vue sur la plaine dAkace.

Ce pett déieunar est comprs dans i prix de votre chambre
d'hites.

Orgne des produits :

Fromage, mie| farne, oeufs, bt : Je me founs en dract
auprés des producteurs locaux Bio.

Le miel est fournis par M. Oberlé, apicutewr Bio & Haegen.
Le bt cru que futise pour faire mes yaourts vient d'une
ferme Bio locale.

Tutilse de la farne d'un mouln local en reconversion Bio qu
cultve b majortd de ses cérdales.

Suage de canne, @@o, thé : Je prividge le commerce
équitable en me fourngsant en produts Bio aux “Atsans du
Monde" 3 Saveme.

Café : ja me procure un café fraichement torréfié et mouks
par un artsant baa| @ base de grains Bio.

Jus de fruk : Bio, et local autant que possible. Le jus de
POMMIME par exemple est Gsue des vergers de Haegen et
certfié bio.

Eau de source :
|2 mmmune de Haegen pére son propre réseau deau
potable. Des sources sont @ptées sur b mine bosée du



http://www.boisdore.com/

RENCONTRES

TOURISHE

Valorisation des recettes

Les chambres d’hotes
« Le Merlet » (Pont de

Montvert) partagent sur
leur site quelques
recettes de leur table

d’hotes

https:/lwww.lemerlet.com/table-dhotes/

La maison

Les chambres

o[e (./7/(8)'{;(.

Les gites En coisine

Soupe au potiron

ingredients - quart de potiron, bianc de
poiresu, oignons, miel de chataignier, piment,
sei, bouilion de poule ou sauce soja Peler &
découper en cubes le potiron et les

iégumes, faire reversir & Mhudle d'olive
mouker svec sau boulion ou ssuce soje |
ajouler une grosse cuiliere 3 soupe de mal
58, un peu de piment poudne ou sec | faire
cuwe 15 minutes, mixer e fout avec un pey
de créme fraiche. On peut ajouter queigues
chataignes su nature!

Mousse de betteraves rouges

Ingradients : batteraves rouges cutes,
fromsge bianc, cumin, sel poivre, vinaigre
baisamique Mettre dsns e mixer Ia battersve
cuite, ajouter 3¢ & soupe de fromage bianc,
vinaigre, cumin sef ef pofvre | Metire dans
une varine avec ges copesux de fromage de
brebis vieu et secs

Avoir, & faire ~

‘Tarifs et réservation Infos pratiques Contact

Notre Table d'Hotes

La table dhiles que nous fenons fous les soirs est joyeuse, conviviale
animee

Nous partageons le repas 1ous jes soirs avec nos hiles | Les plats viennent de
nobe jardin, de nolre clevage ou de producieurs voisins comme NOUS
adhérenis du reseau « Benvenue a la ferme » (fromages de chévre, vache,
bretes | pintades | veau | génisse) | e vin vient de nos amis produciewrs du
Gard depariement voisin

Permine et Nathalie vous allendent dans la cuisine pour vous révéler ou pour
échanger avec vous lous les secrefs de la cuisine de nos méres el de nos
bedes provinces

La table dhole est accessibile aux holes des giles sur réservalion | prx du
repas 27,00 €

Gigot d'agneau de 8H

Ingradients - gigot de 2kg. huile gdolive, sef
paivre, migl, herbes Metire le gigof dans une
marmite gui farma Bvec couvercie aprés
I'avoir frofié de miel, hufle dolive, sai polvre
herbes | Faire cuire au four 8 80°100°
vénifier si il y & du guide. su beson mettre
un pey de bouillon ; on peut ajouter av bout
de 4h de [ail an chemise, des fonds
dartichaut navets ef vers i fin de Is cuisson
des pommes de terre | Ia chair doit s¢
détacher de l'os

Tarte de blettes a la brandade
de morue

ingredients - pate & farie, blefies cudes,
préparation de brandsde de morue, sel
poivre Elaler volre péte, mixer blettes bien
pressées. brandsds de morus, 3= creme
fraiche | parsemer chapeiure et gruyérs ripé
four 200 " pendant 30 minutes


https://www.lemerlet.com/table-dhotes/

RENCONTRES

Touriene. Laffichage sur place

Exemple du tableau a
I’entrée du restaurant

« Le QG » a Tours,
valorisant quelques plats
et producteurs

Exemple du tableau d’'une EE‘-
« Ruche qui dit Oui » > | © e Ak

v



RENCONTRES

Touricie Laffichage sur place

Un gite écrit sur un tableau des idées de menus a
cuisiner avec un livret de recettes. A leur arrivée,
une bouteille de vin et un plateau de dégustation de

fromages leur est offert.

< | E |




RENCONTRES Travalller ses menus

TOURISHE

avec les produits locaux

Travailler les produits locaux permet aussi d’innover
dans ses menus, valoriser sa carte et revoir son
discours d’accueill et de présentation des plats

Nous travaillons essentiellement avec des fournisseurs locaux

L'Ets Lucien : Le Beeuf Régional et LAgneau Frangais (60)

La Brasserie Petite Brasserie Picarde : Bieres (60)
Boulangerie Covelli : les pains (livraisons 2 fois par jour) (60)
Ferme GAEC de la Chapelle St-Jean : fromages régionaux et produits laitiers (60)
La ferme de Romiote : Safran (80)

La ferme du Montois : Beurre, créme, lait (60)

La ferme de Sacy : Légumes (60)

La ferme de la Garenne : Huile de Cameline (60)
Domaine de Scipion : Condiments (60)

Le Marché de Provence : Légumes (60)

Boucherie Carpentier : Beauvais (60)

Charcuterie des Jacobins : Beauvais (60)

Boulangerie Savary : Beauvais (60)

= (Cafés Taine : Arsy (60)

lien, S Lo
ovelli, S

: REYNAUD
Artisan Brasseur ;
Cirandfresnoy (Oise) P RSO

Terre Exotique

A Exemple de la présentation de la carte
sur le site Internet d'un restaurant

Exemple de la carte de « I'HOGtel les 2 rives » :
les plats a base de produits issus du terroir local
son signalé a l'aide d’un petit logo

« mes sélections du terroir »

Lo eul'rlod o ebniy G ba eanse I6E]

Valows da Chidoignes at son Bol da Picolat
Creom OF Chcrmr
Fiom aux Cdpas da lozdre ot créma da Pars

Framwith cpr of dardre and oerncy ozam

-
piertiam

7

Tarring Maisan du Mamart

Terpine of ixasan

-f{.'é ﬁ&ffd et ﬁfm i fa painte TTE]
—_—

Paupidte da insta da StFrazal poches, julenna de lagumas atorama o MOzaila

L Ee
ds [ RV
|

Edind Frézal koot Wik Vegoide! ond rize

-
et
s |-G

Pisca dAghaoo & Elowa! 1 da Lozdre glocas ou ditran a1 perda Joala Rablchon

d=mb Frem Uokere™ Lokl Elove

mmnma

Led deddentd au chacy (i btaconse )

"‘_\‘.



BE.“IEQESWURSSDU Travalller ses menus

OURISME  avec les produits locaux

La Chambre de Commerce et
d'Industrie de la Lozere
accompagne les profession-
nels a mieux valoriser
I'utilisation des produits
locaux dans I'écriture des

-t t Les consommateurs ont gagné en expertise en restauration. ce qui les rend plus attentifs. Iis posent plus de
m e n u S e car es [ ] questions sur l'origine des produits, la qualité,...Par ailleurs, Ia recherche du meilleur prix concerne aujourd'hui

Fensemble des clientéles, quel que soit son niveau social.
- - N\ . & N " il
. O rm atl O n CO | I e Ctlve a Dans le méme emps, dans un environnement concurrentiel, les restaurateurs doivent affirmer un positionnement
I clair tout en gardant a I'esprit la maitrise de leur marge.

1 7 - =
I e C r' Itu re Objectifs des ateliers : 3 Iissu de ces ateliers, les restaurateurs devront &tre capable de:

« Déterminer leurs prix de vente
= Geérer la fonction « achats », la relation « fournisseurs », dans un objectif de respect de la marge (choix des

. produits, négociation, mercuriale)
CCO I I l pag n e I I I e n = Etablir des fiches techniques
« Mettre en place des indicateurs, tableaux de bords de suivi en vue de s'assurer une bonne maitrise des
coits

individuel sur la politique i bt il i el i
tarifaire du restaurant

RESTAURATEURS - ATELIERS "MENUS ET CARTES"

Du 16/12/2019 au 18/12/2019 - Tourisme

Déterminer ses prix de vente, gérer les achats, établir des fiches techniques,
suivre sa marge brute, présenter ses menus et cartes dans un objectif de
vente,...autant d'enjeux qui seront abordés lors des ateliers "menus et cartes"
organisés par la CCI de la Lozére du 16 au 18 décembre 2019

POURQUOI CES ATELIERS "MENUS ET CARTES"?

Pour répondre a I'enjeu de rassurance, aux attentes des clientéles quant a I'origine et la qualité des produits, ces
ateliers aborderont également la question de |a valorisation des produits locaux:

« Valoriser les produits locaux tout en s'assurant du respect de la marge
« Mettre en avant les signes qualité, mentions valorisantes dans les menus et cartes

https://lozere.cci.fr/agenda/restaurateurs-ateliers-menus-et-cartes.html


https://lozere.cci.fr/agenda/restaurateurs-ateliers-menus-et-cartes.html

RENCONTRES

DES ACTEURS DU

“TOURISME

2.
Donner l’'occasion
de faire rayonner le client
sur le territoire



RENCONTRES

_I..nssmmasnu Les établissements travaill

OURISME  produits locaux ont un rdle

Eviter absolument les listes type annuaires et
privilégier des descriptifs personnels et des visuels

Nos producteurs @
Qualité, proximité, savoir-faire et goat

MOULIN DE LA PESSELIERES

s S8 RO OU

STEPHAN PERROTTE - CHAMPION

DU MONDE LA CONFITURE 2015
J& sélechonne des oroouts 3'exceplion Doul Teire O I8
s g des s, s pforms bl Mk
. : -~ - 7=
o e Al ) § ." :14
y . - .
i ¥ ; !
1 (TR y
1&_ o I |1 (0
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RENCONTRES

_I..nssmuasm Les établissements travaillant avec le
OURISME  produits locaux ont un réle de prescr

TJout Actualités Boissons Cosmétiques Epicerie  Fromages & laitages  La production du moment  Lemagasin  Légumes & fruits

Les producteurs Pains  Viandes & poissons

Q | \I.

T R TITA 3
LN ——
.= ¢ “‘\\ ' f

'-»_‘ P s A =




M CQMS%U Les établissements travaill

TOURIS¥E  produits locaux ont un réle

Le restaurant « La Cantine », a Mende, fournit des
explications sur ses fournisseurs, leurs méthodes de
travail, leurs coordonnées, leurs points de vente, ...

flccueil WNos formules Nos réalisations Nos partenaires Nos vins
On parle de nous

YViande
GAEC Rodier-Sartre

Noublour 48340 Trelana.
| Beeuf : Veéritable beeuf flubrac, élevé aux paturages, engraissé avec les fourrages ef les céréales de
| l'exploitations pendant les 8 derniers mois. flbattu entre 24 et 30 mois maturé 15 jours minimum.
Veau : élevé exclusivement au lait de sa mére abatiu & 5 moia.
Porc : élevé aux céréales de ['exploitations, aux sous-produils ( petit lait ) deLactivité caprine, ef
aus produits de jardinage. Possibilité de vente direct : 06-88-18-20-34

ferme des Sources
. 48600 Grandrieu
. g Volailles : élevées a l'air libre, aliments de démarrage sans OGM, finies aux céréales.
e 7igneau : élevés sous la mére, nourrie aux céréales ef fourrage récoltés sur Uexploitation. Savoir
| [aire ancestral, pas d’engrais, médecines Produits disponible a la « Maison des

Paysans > de Mende. Marché de Samedi et a Grandrieu le Dimanche.
Chanlal Dubois 04-66-69-30-89 Veriéres,

nttp: //restaurant la-cantine.fr/index.php/nos-partenaires/ .


http://restaurant-la-cantine.fr/index.php/nos-partenaires/

RENCONTRES

Touricie. L'occasion de développer une boutique

Exemples de restaurants proposant un espace
epicerie. En Lozeére, le « comptoir Régordane », a la
Garde-Guérin, propose ce concept.

s [ oy . : : -
T T E <« Marion et Francois ont imaginé un « concept-
¥ v S{ore » qui réunit sous son toit la possibilité

el ('acheter local, de manger, d'emporter, mais
aussi, d'apprendre...

b " s D T L" . -
{{&.-')E{iu.-'u'_i'nf_- & {__f_?)(.i.-"t Cpueerue ‘ 7 l :R‘- 7 I ! B I I :
ans C les meres Cocolttes uverte tous les maltin de gh a midi
ou proposent un tour
e | irs locaux a wverte lapres midi le Vendred amedi de

primeunr + restaurant « atelier de cuisine

http://www.lesmerescocottes.fr https://www.very-table.com/#


http://www.lesmerescocottes.fr/
https://www.very-table.com/#

RE_“I’SQESWRSSDU De nouvelles propositions a inventer

OURISME

« L'auberge des Bardigues », dans le Tarn et Garonne,
propose régulierement des animations avec ses
producteurs et présente sur son site les produits locaux

f;/fmm i PR Apére-Concert dans les wlyrws...../e/ 12
§

Camille Juiiny 2( % 3 e Partenaires

Notre féte de ce dimanche 20 juin, c’était un bon
dimanche & la campagne, ils semblent que tout le
monde aill pu apprécier les rencontres & les
gourmandises

Teui?éu/&l@ﬁﬂ&nw?&, samedi 22 nevembre

par Camille on 18 octobre 2014 dans la categone evenement. L'actualite

Malgré une méléo décidémenl capricieuse, nos
174 réservations étatent bien ial Un record! L'an
dermiar, nous dtions 120 A lable!

Fabien a 2 grandes passions qui vont pas mal ensemble ... le vin & les fromages |
Le déjeuner imaginé par Chef Cinl avec une mise
en avanl spéciale des producteurs a bien plu, et Il avait deja organisé des ateliers du vin les années passees
I'animation surprise de 'enirée ol le Chef Cinl est alors voici venu le temps de s'occuper du monde bien parfumé
remonte de sa cuisine pour praparer an live des fromages.

esl & refaire sembie-t-ill

Pour en savoir plus: Fabien vous invite donc a échanger sur ce théme le samedi 22

novembre de 10 a 11 h 30
» Ludovic Bonnelle & ses vins AOC Buzet en biodynamie, du Domaine du Pech & Sainte-Colombe en

Bruilhois,

: > Vous saurez tout, tout, tout sur le fromage : les régions, les
Domaine de Thermes & Auvillar, Cotes de Brilhois,

« Philippe du Domaine de Montals familles, le découpage, la conservation, la présentation, les

« Jean-Paul Bouley caviste & Agen accords de dégustation

» Solange et ses fromages de chévre

« Florence et les Viandes Occitanes « atelier « a la découverte du monde des fromages » avec
» Grégon de Arte Monte Fabien

le musée du miel de Gramont

» samedi 22 novembre de 10 ha 11 h 30
el les producteurs de fruits & légumes

*« 29€
« 16 personnes maxi réservez vite ||

http://www.aubergedebardigues.com/



http://www.aubergedebardigues.com/

RENCONTRES

TouriciE De nouvelles propositio

Partenariat entre une boutique de produits locaux et
un restaurateur >> une fois par mois menu spécial

@

LE CHEF DU CAFE RAPP
LES PRODUITS C(EUR PAYSAN

BRBIE.  CooUR PAYSAN

@

LE CHEF DU CAFE RAPP

REVISITE POUR VOUS REVISITE POUR VOUS

LES PRODUITS C(EUR PAYSAN

; '.';.*._"

PRESENCE DU PRODUCTEUR
ART BOUCHERIE (FRELAND)
ET MENU «SPECIAL» CEEUR PAYSAN

AVEC LA PARTICIPATION
DE NOS PRODUCTEURS DE FROMAGES
ET MENU «SPECIAL» CCEEUR PAYSAN

VOUS AVEL LA CART

g uranE OE AT

RTE DE FIDELITE CCEUR PAYSAN ?
IMITIE VOUS SERA OFFERT

https://www.facebook.com/coeurpaysan/


https://www.facebook.com/coeurpaysan/

RENCOMTRE>.  Faire découvrir et relayer les actualités

TOURISHE |gcales des fournisseurs

Exemple d’un événement organisé par des producteurs
relaye sur la page FB d’un restaurateur

l Ateliers
R Découvertes... Ateliers découvertes au
X'}: «Gbraulai»  Cabriau lait.

Date : du 11 Avril 2017 au 20 Avril

@ ! p,;m;:‘ \égﬁ 2017, de oh30 @ 12h et de 14h30 a 17h
Lieu : Les Héraults, RD 760 (de Sainte
Maure de Touraine a Loches) a Sepmes

Infos : 6€

i

www.cabriaulait. fr

Mardi 11, jeudi 13, mardi 18 et jeudi 20 avril matin de Sh30 a 12h:
L'atelier : les animaux de la ferme : chevreaux, anes, poules et .. les
grenouilles et autres mysteres de la mare

La Ferme du Cabri au Lait invite les visiteurs 4 découvrir tous les animaux de la
ferme. Vous pourrez donner a boire et 4 manger aux chevrettes nées en février,
rejoindre leur maman dans les prairies, donner les céréales aux poules, caresser
les dnes et partir avec une épuisette observer le monde grouillant de la mare...
Bottes indispensables !

Réservation obligatoire 6 € par personne (dés 3 ans) pour les ateliers familles ® ® 0



“E”CQE%SSW Au-dela des produits alimentaires, penser

TO-UNSME local

Savons,
Objets deco,
Mobilier,


https://www.chambord.org/fr/histoire/le-milieu-naturel/les-produits-de-la-foret-de-chambord/

RENCONTRES

DES ACTEURS DU

Touricie  Prolongeons les échanges avec...

M. Robert AIGOIN
Conselller Departemental

Mme Nadia VIDAL
Elue a la Chambre d'Agriculture

Mme Catherine DE-LA-RUE-DU-CAN
Le Comptoir de la Régordane

Mme Maité TICHET
Le buron du Cap-Combattut

M. Christophe ROUX
Chambre d'Agriculture

Mme Delphine OUSTRY
Lozere Developpement
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